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iniziativa non da ultimo sta nel fatto di riutilizzare 
quelle tante ore di grande televisione oramai re-
legate negli scaffali della prestigiosissima cineteca 
RAI. Si potranno così dopo tanti anni risentire la 
voce di Ungaretti, Pasolini, Montale, Luzi, Merini, 
Saba.

Questo format ha la natura di uno spettacolo iti-
nerante dato che va da se che ogni città ha i suoi 
angoli. Sarebbe auspicabile trovare quegli angoli 
della città fuori dai percorsi turistici. L’Italia ne è 
piena ed hanno un fascino tutto particolare, tutto 
poesia.
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Il progetto, di natura itinerante, avrà luogo nello 
splendido scenario di Villa Pellegrini Cipolla a Ca-
stion di Costermano (VR) vicino al lago di Garda.
La partecipazione all’evento in quanto partner è da 
considerarsi un’opportunità unica per gli sponsor, 
per la visibilità garantita su tutto il territorio lo-

cale regionale e nazionale in occasione della mani-
festazione, attraverso la pubblicità e i contatti con 
i media (Tv, radio e stampa), nonchè per la possibi-
lità di conoscere da vicino Istituzioni e personalità 
del mondo dell’arte e della cultura per tessere valide 
relazioni.

Opportunità

visibilità
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MEDIA RELATION

Conferenza stampa di presentazione
Ufficio stampa dedicato
Relazioni continuative con Radio, TV e Stampa

CO-MARKETING EDITORIALE

Possibilità di co-marketing editoriale, stabilita in base alle esigen-
ze dello sponsor.

Materiale promo-pubblicitario

Inserimento del logo dello sponsor nel seguente materiale:

• �P annelli allestiti presso il luogo dell’evento (sponsor ufficiale)

• � Cartella stampa e nei comunicati stampa di tutta la manife-
stazione 

• �M ateriale stampato (inviti ai giornalisti e agli ospiti, cartel-
le stampa, programma, manifesti, locandine) da distribuirsi a 
livello Regionale, Università, Istituti di Cultura, Ambasciate, 
Ministeri 

• �S ito dedicato

Corner espositivi

Possibilità di allestire un corner espositivo personalizzato con ma-
teriale promozionale

L’attività promozionale sarà ulteriormente specificata a segui-
to di un colloquio con lo sponsor, in base alle sue esigenze. 

Comunicazione Attività promozionali

visibilità
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L’Accademia Mondiale della Poesia nasce a Verona il 
21 marzo 2001 e riunisce 60 poeti, tra i più famosi al 
mondo, fra cui anche i Premi Nobel della Letteratura, 
Wole Soyinka, Derek Walcott, Seamus Heaney e, tra 
i soci fondatori, il grande poeta italiano Mario Luzi.
La costituzione dell’Accademia mondiale della Poesia 
nella città che ha visto nascere Catullo, ha accolto Dan-
te e che ha ispirato Shakespeare costituisce il prolunga-
mento naturale di un’iniziativa del Consiglio Esecutivo 
dell’UNESCO, sotto la Presidenza Esecutiva di Sua 
Ecc. Mme Sonia Mendieta de Badaroux. 
La proclamazione del 21 marzo Giornata Mondiale 
della Poesia da parte dell’UNESCO, ha reso necessa-
ria la costituzione di un’Istituzione che raggruppasse 
poeti in rappresentanza dei cinque continenti con lo 
scopo di promuovere la poesia in tutto il mondo.

Risale agli anni ’60 la prima organizzazione di Rai 
Teche: la prima istituzione nazionale a portare il multi-
mediale e la relativa tecnologia nel web Rai e in azienda. 
Negli anni ’90 con una scelta all’epoca rivoluzionaria, 
la RAI decise di creare una apposita struttura deno-
minata Le teche Rai per catalogare e conservare l’im-
menso materiale che documenta 50 anni della storia 
della televisione, con oltre 300.000 ore di materiale 
televisivo storico.
Tra 2000 e 2003 prende il via la digitalizzazione com-
pleta dello Storico, per arrivare a fine 2008 con un 
contenuto dell’archivio fisico straordinario.
Ad oggi quasi tutti i programmi prodotti dalla Rai 
fanno quotidianamente ricorso al materiale di archi-
vio, spesso proposto anche sulle piattaforme digitali, in 
modo sistematico dal canale Rai Storia.

enti patrocinanti

Accademia Mondiale 
della Poesia

Ufficio stampa: Parole e Dintorni
info@paroleedintorni.it
Tel. +39 02 20404727
Fax +39 02 20404743


